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KATA SAMBUTAN

Segala puji dan syukur hanya milik Allah SWT, atas limpahan rahmat,
taufik dan hidayah-Nya semata, sehingga buku ini dapat diterbitkan.
Buku ini merupakan bagian dari koleksi publikasi ilmiah yang diterbitkan
oleh Pusat Studi Perencanaan Pembangunan Regional Universitas Gadjah
Mada (PSPPR UGM). Buku ini termasuk dalam tema “Proses dan Metode
Perencanaan.” Secara substansi, buku ini termasuk bagian dari serial
publikasi dalam rangka agenda pengembangan pengetahuan terkait
Smart City, yang juga merupakan salah satu fokus penelitian yang berada
di PSPPR UGM.

Buku berjudul “Langkah-langkah Awal Menuju Smart City: Kasus
Kota Yogyakarta 2016-2017” ini disusun berdasar beberapa produk
penelitian yang dikerjakan oleh PSPPR UGM bekerjasama dengan
Badan Perencanaan Pembangunan Daerah (Bappeda) Kota Yogyakarta
tahun 2016-2017. Terima kasih sebesar-besarnya kepada pihak Bappeda
Kota Yogyakarta yang telah memberi ijin kepada PSPPR UGM untuk
mempublikasikan konten buku ini yang bersumber dari beberapa laporan
penelitian bersama tersebut. Terimakasih dan penghargaan setinggi-
tingginya kepada para penulis dan peneliti beserta asisten penulis dan
asisten peneliti.
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Kami menyadari bahwa sebuah buku selalu perlu diperbarui sejalan
dengan perkembangan pengetahuan yang terkait dengan konten buku
tersebut. Kami punya tekad dan semangat tinggi untuk terus menerus
memperbarui konten tersebut. Selain itu, kami juga mengharapkan
masukan dan saran dari para pembaca buku ini guna terus menerus
memperbaiki dan memperkaya konten buku ini di masa mendatang.
Demikian semoga buku ini bermanfaat.

Yogyakarta, 6 Agustus 2018
Kepala PSPPR UGM
Agam Marsoyo, Ph.D



KATA PENGANTAR

Buku ini disusun dengan menggabungkan konten tiga tulisan yang
sudah dibuat sebelumnya oleh Pusat Studi Perencanaan Pembangunan
Regional, Universitas Gadjah Mada (PSPPR UGM), yaitu: Laporan Akhir
Kajian Smart City Tahap I Kota Yogyakarta 2016, dan working paper dari
laporan akhir tersebut, serta Laporan Akhir Kajian Smart City Tahap
II Kota Yogyakarta 2017. Secara konten, buku ini persis sama dengan
konten tiga tulisan tersebut yang digabung, tapi buku ini ditulis ulang
dengan pendekatan yang berbeda. Bila konten ketiga tulisan sebelumnya
merupakan laporan penelitian kasus yang menekankan substansinya,
maka konten buku ini dibalik pendekatannya untuk menonjolkan proses
dan metode tertentu dan mengangkat kasus (Kota Yogyakarta 2016-2017)
sebagai contoh penerapan proses dan metode tersebut. Proses dan metode
yang dibahas dalam buku ini adalah: langkah-langkah yang dianjurkan
untuk suatu kota dalam mengawali suatu upaya pengembangan menuju
kota cerdas (smart city) .

Pada dasarnya, membangun suatu kota cerdas mencakup dua
tahapan besar, yaitu perencanaan dan implementasi rencana. Buku
ini membahas langkah awal dalam memulai perencanaan kota cerdas
dan menganjurkan beberapa langkah-langkah yang diperlukan untuk
mengawali perencanaan tersebut. Tentunya, langkah-langkah yang
dianjurkan tiap buku berbeda; dalam buku ini, langkah-langkah yang
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dianjurkan diangkat dari pengalaman penerapan suatu proses dan metode
tertentu pada kasus nyata (yaitu Kota Yogyakarta, tahun 2016-2017).

Sebagai suatu buku pengetahuan, tiap bagian dari buku ini didahului
oleh kajian teoritik atau tinjauan pustaka, yang disusul dengan pelontaran
proses dan metode yang ditawarkan oleh buku ini. Di akhir tiap bagian
ditunjukkan contoh saat proses dan metode tersebut diterapkan pada
suatu kasus (dalam hal ini kasus Kota Yogyakarta tahun 2016-2017). Waktu
terus berjalan, demikian pula pengetahuan terus berkembang tiada henti.
Sejalan dengan semakin banyak dilakukan penelitian dan pengembangan
terkait kota cerdas di lingkungan PSPPR UGM, maka konten buku ini
akan selalu kami perkaya dengan kasus-kasus baru dan mudah-mudahan
akan terus menerus melahirkan edisi-edisi baru yang akan lebih lengkap.
Para penulis mengucapkan termakasih kepada Chandra Gunawan,
Dwinda Tanaya Cipta, Fatima Prativi, dan Prittaningtyas Ekartaji yang
telah membantu proses penelitian dan Rizkiana Sidqgiyatul Hamdani
dalam penulisan buku ini.

Semoga buku ini bermanfaat untuk kalangan pemerintah daerah yang
sedang memulai upaya pengembangan kota cerdas, dan juga berguna
bagi para mahasiswa dan akademisi yang ingin atau sedang menekuni
perencanaan kota cerdas (smart city planning).

Yogyakarta, 28 Juli 2018

Achmad Djunaedi

Agam Marsoyo

Iwan Suharyanto

M. Sani Roychansyah
Widyasari Her Nugrahandika
Leksono Probosubanu

Sri Tuntung Pandangwati
Kusuma Adi Achmad
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